
SEP 2021 95

在進入汽車時代之前，自行車是人們主要

的交通工具之一，尤其在歐洲國家自行車

更是隨處可見。近年，世界各地不僅紛紛推

廣自行車作為休閒活動，許多地方更設立了

自行車專用道，讓自行車更為盛行。雖然自

行車起源於歐洲，但台灣在自行車產業中佔

有舉足輕重的地位，1990 年代，台灣成為

全球製造自行車的重要生產地之一，其中巨

大集團（捷安特）更是世界知名的自行車品

牌。巨大集團新的企業總部選在台中科學園

區落腳，並找來陸希傑設計師合作，希望為

員工打造全新的辦公空間，同時，透過新的

風貌引領集團邁向下一個里程碑。

成立近 50 年的巨大集團，產品橫跨多元客群的自行車，從本土品牌轉向國際化經營，

生產線、子公司以及營業據點皆遍布世界各地，新的企業總部作為全球運籌帷幄的基地，

陸希傑以巨大集團的品牌精神出發—一輛迎風、御風而與風合一的自行車，就像一座經

年累月遭風吹襲而留下風紋的巨石，透過設計強化科技、人文、速度與自然的概念。

巨大集團全球營運總部

設 計 者」陸希傑設計事業有限公司 / 陸希傑
參 與 者」張志豪 葉浥塵 陳宇風 陳膺帆 黃于庭 紀志豪 
 沈輝慶 呂沛晏 王勛緯 王儷蓉
攝 影 者」李國民空間影像事務所

空間性質」企業總部 / 辦公空間

坐落位置」台灣

主要材料」  人造石、賽麗石、拉張鐵網、凹槽鋁板、美耐板、抗倍特板、鈦金板、

 水泥質感漆、石英磚、超耐磨木地板、塑膠地磚、地毯

面 積」4,130坪
項目年份」2019年

陸希傑設計事業有限公司 / 陸希傑

CJ STUDIO認為建築及設計並不是單純的藝術創造而是一個社會事件，
一個看世界的入口，一個無止盡的探險。每個設計個案都是這個長期探

險過程中寶貴的經驗，同時每個設計個案也是一個新的探險，業主或使

用者必須加入這一場探險，從中尋找或創造一個新的動態系統，一種富

於能量具有被展開潛質的單純形式，經由對各種條件 (環境、機能、業主、
基地、歷史背景等 )的分析整合與再發現、找出隱藏在真實世界下新的幾
何秩序及關係、連接過去與未來⋯⋯。

1.接待櫃檯。2.設計師以巨大集團的品牌精神出發，透過設計強化科技、人文、速度與自然的概念。
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辦公空間
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流動的設計，不停歇的精神

總部共 15 層樓，依據樓層規劃入口層、

公共空間、辦公區域以及高層辦公室。1、

2 樓是主要的出入口，設置接待大廳、展

示空間、簡報室以及國際會議室，入口層

作為總部門面，挑高且寬廣的樓面空間，

能大量引進自然光線，搭配明亮沈穩的

色彩，營造出大器氛圍。設計師以「流

動」為概念，藉由曲線造形引導動線分

流，同時劃分出各式機能空間，將弧形

的防煙垂壁、內嵌燈飾以及地面石材紋

路等元素置入，藉此回應品牌精神，同

時也呼應建築量體。建材選用象徵科技、

速度的光滑金屬與帶有人文自然意味的石材為材料，透過垂直、水平相異質地的交會，營造出視覺的對比與趣味。

大廳中央直通 2 樓的樓梯，是入口層的建築主體之一，除了連結上下樓面，也能作為舞台空間，提供非正式的活動使用。

而位於 2 樓的國際會議廳，是集團舉辦大型會議的場地，前方設置提供交誼與等候使用的前廳，此處剛好是交通動線的匯

集之地，為強化入口意象，利用弧形牆面與曲線天花板創造雕塑感的場域，銜接著後方會議廳的動線。國際會議廳總共橫

跨 2 至 3 樓的高度，下層裝設正式的演講座席，上層則設計自由的木階梯座位，以講者為場域主角，僅透過圓形燈飾與矩

形座椅的紅白對比，藉幾何圖形簡單點綴。
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多樣色彩、彈性空間，打造活力氣息

3、4 樓規劃為員工的公共空間。3 樓以機能空間為主，備有腳踏車停車場、

腳踏車工坊、韻律教室、健身房、閱覽室以及教育訓練室，提供員工休閒活動

與教育訓練使用。此處以腳踏車工坊為核心，畫出一環形平面，將各式空間安

置在周圍，前接半戶外的自行車開放空間，以空中中庭爲概念，強調專屬自行

車的斜坡入口，停車場內選擇色彩鮮豔的柱子，展現出空間的活力感。4 樓則

規劃餐飲與創意發想空間，設有餐廳、VIP 包廂、咖啡吧與創意發展室，相較

於 3 樓為提供機能的密集劃分，4 樓選擇以開放式空間展開。其中，創意發想

區跳脫傳統辦公室的制式設計，透過不同高低的桌椅、各種形式的座位表現，

提供員工腦力激盪、天馬行空抑或是短暫休憩的場所。

為了不壓迫室內樓面的高度，此兩層樓選擇將天花板的管道空間半裸露呈

現，僅運用多彩烤漆的金屬網裝飾點綴，引導動線並劃分區域，再利用圓形、

環形燈飾的配置，迎合空間輕鬆自在的氛圍。繽紛的色彩、多元的材質與家具

類型，希望透過豐富感官與空間轉換，為辛勤工作的員工，找回上班的活力與

熱情。

3. 設計師以巨大集團的品牌精神出發，透過設計強化科技、人文、速度與自然的概念。4.5.入口層作為總部門面，挑高且寬廣的樓面空間，能大量引進自
然光線，搭配明亮沈穩的色彩，營造大器氛圍。6.大廳的休憩與展示空間。7. 1樓平面圖。8. 2樓平面圖。9. 3樓平面圖。10. 4樓平面圖。11.國際會議
廳橫跨 2至 3樓的高度，下層裝設正式的演講座席，上層則設計自由的木階梯座位。12. VIP室。13.自行車停車場設計專屬的斜坡入口，並透過色彩鮮豔
的柱子，展現出空間的活力感。14.運動休閒室。15.創意發想區透過不同高低的桌椅、各種形式的座位表現，提供員工腦力激盪、天馬行空抑或是短暫休
憩的場所。16 .員工餐廳，東與南面的落地窗可以眺望台中市與展示棟。
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機能、彈性兼具的辦公區域

5 到 10 樓屬於辦公區域。以「垂直廊道」的共享空間貫穿各個樓層，共享

空間是由各式大小的討論、會議空間組成，並將機電管道收納在會議空間的上

方，保持辦公室內的樓面高度以及乾淨視覺。為了讓空間配置能彈性使用，除

了平均設置燈光照明，每個樓層皆以同樣的平面規劃，以便未來能依部門需求

調整。15 樓則是高層辦公室，回歸入口層的流動概念，以環形平面呼應設計，

前廊規劃接待空間，以專利牆為背景，搶奪視覺焦點，後端的管制區，則透過

U 形走廊串連；頂層擁有眺望台中市景的絕佳視角，以首長會議室為平面核心

規劃空間，讓各首長的辦公室皆能享有美好的景觀風景。

巨大集團不僅期望與消費者共創美好的自行車生活、分享騎乘的喜悅！更希

望為集團員工創造美好的工作環境，藉由新的全球營運總部，打造更遠大的未

來藍圖。編輯」歐陽青昀
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17.辦公樓層以「垂直廊道」的共享空間貫穿。18.19.共
享空間是由各式大小的討論、會議空間組成。20.每個樓層
皆以同樣的平面規劃，以便未來能依部門需求彈性調整。

21.首長會議室。22.23. 15樓，高層辦公室，以專利牆為背
景展開。24. 5樓平面圖。25. 15樓平面圖。
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